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1. Datos Generales de la asignatura
Nombre de la asignatura: | Socioantropologia Turistica

Clave de la asignatura: | LTF-1232

SATCA®: | 3-2-5

Carrera; | Licenciatura en Turismo

2. Presentacion

Caracterizacion de la asignatura

La actividad turistica constituye un marco en el que generalmente, entran en contacto
personas de bagajes culturales y socioecondmicos muy diferentes, ya que implica el
desplazamiento de turistas a una regién distinta del lugar de residencia habitual. Los
impactos socioculturales en un destino turistico son el resultado de dichas relaciones
sociales mantenidas durante la estancia de los visitantes en el mismo, cuya intensidad y
duracion se ven afectadas por factores espaciales y temporales restringidos.

La socioantropologia del turismo se encarga de estudiar el comportamiento del hombre, la
sociedad y su evolucion. En el caso de la actividad turistica, se refiere al comportamiento
del turista de manera individual y en masa. Asimismo, se enfoca al analisis de las culturas
de los nacleos emisores y receptores, sus interacciones e impactos en el fenémeno turistico
desde la organizacion del territorio, los modos de vida, la vision del nosotros y de los otros,
el funcionamiento del sector productivo turistico y los mercados de trabajo en un entorno
global y local. Se estudia la relacion con el patrimonio cultura, su valoracion y relacion
con el ocio la recreacion y el tiempo libre.

La presente asignatura aporta las competencias requeridas para la comprension de la
actividad turistica desde el punto de vista sociocultural, dotando al estudiante de
habilidades para el acercamiento a las comunidades de sus localidades mediante
herramientas de trabajo de campo de tipo etnogréafico. Se relaciona con asignaturas como:
Fundamentos del Turismo, Patrimonio Cultural y Metodologia de la investigacion.
Intencién didactica

La asignatura cuenta con tres temas y subtemas relativos a cada uno:

En el primer tema se abordan conceptos basicos, antecedentes, teorias y principios del
turismo, la cultura y la antropologia social aplicada al turismo. En el segundo tema se
analizan los impactos positivos y negativos del turismo en los ndcleos anfitriones, los
niveles de interacciones que se establecen entre turistas y localidades receptoras.

En el tercer tema se proporciona a los estudiantes herramientas de acercamiento a la
practica de campo bajo el enfoque de la investigacion cualitativa, donde se abordan
técnicas para el acercamiento con la sociedad y los flujos de individuos que la visitan.

1 Sistema de Asignacion y Transferencia de Créditos Académicos
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colaborativo.

Para poder logar una comprension integral de los estudiantes es necesario realizar
actividades de busqueda, seleccion y analisis de informacion en distintas fuentes. Para que
posteriormente sean llevadas a cabo actividades practicas que promuevan el desarrollo de
habilidades para el uso de técnicas de investigacién cualitativa, tales como: observacion,
construccién de guias de entrevista, redaccion de informes finales y de trabajo

3. Participantes en el disefio y sequimiento curricular del

programa

Lugar y fecha de
elaboracion o revision

Participantes

Evento

Instituto Tecnoldgico de
Estudios Superiores de
Valle de Bravo, del 27 de
febrero al 1 de marzo de

Representantes  de  los
Institutos Tecnoldgicos de:
Boca del Rio, San Luis
Potosi, La Paz, Superior de
Puerto Vallarta, Bahia de
Banderas, Morelia, Colima,

Reunion Nacional de Disefio
e Innovacion Curricular para
el Desarrollo y Formacion
de Competencias
Profesionales de la Carrera

Competencias Profesionales
por los Institutos
Tecnologicos del 2 de
marzo al 25 de junio de
2012.

Licenciatura en Turismo de
los Institutos Tecnoldgicos
de:

Superior de Puerto Vallarta.

2012. Nuevo  Laredo, Costa|de la Licenciatura en
Grande y Superior de Valle | Turismo.
de Bravo.
Desarrollo de Programas en Academias de la | Elaboracién del programa

de estudio propuesto en la
Reunion Nacional de Disefio
Curricular de la Carrera de
la Licenciatura en Turismo.

Instituto Tecnoldgico de
Bahia de Banderas, del 26
al 29 de junio de 2012.

Representantes de  los
Institutos Tecnoldgicos de:
Boca del Rio, San Luis
Potosi, La Paz, Superior de
Puerto Vallarta, Bahia de

Reunién Nacional de
Consolidacion de los
Programas en Competencias
Profesionales de la Carrera

Tecnoldgico Nacional de
México, del 5 al 8 de
diciembre de 2017.

Banderas, Morelia, Colima, | de la Licenciatura en
Costa Grande y Superior de | Turismo.
Valle de Bravo.

Reunion Nacional de

Representantes  de  los
Institutos Tecnoldgicos de:
Bahia de Banderas, Superior

de Escéarcega, Estudios
Superiores de Valle de
Bravo.

Seguimiento Curricular de
los Programas Educativos
de Ingenieria en Animacion
Digital y Efectos Visuales,
Ingenieria en  Sistemas
Automotrices y Licenciatura

en Turismo.
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4. Competencia(s) a desarrollar
Competencias especificas de la asignatura
e Desarrolla proyectos socio antropolégico mediante el uso de técnicas y herramientas
de investigacion cualitativa a turistas y anfitriones para la construccion de estudios
etnograficos.

5. Competencias previas

e Conocimientos basicos del turismo, evolucion y las principales teorias de la actividad
desde su perspectiva social.

e Analisis del origen de las actividades turisticas y del funcionamiento del sistema
turistico

e Capacidad para interrelacionarse con su micro y macro entorno.

e Conocer las motivaciones del viaje y las implicaciones sociologicas del turismo.

e Manejo de técnicas de investigacion desde la perspectiva cualitativa.

6. Temario
No. Temas Subtemas
1.1.  Culturay significado
1.2.  Relacién de las teorias del turismo y
la socioantropologia
1.3. Laantropologiay la sociologiaen el
1 Antropologia Social y su aplicacion | estudio de la cultura
al turismo 1.4.  El turismo como sujeto y objeto
antropoldgico
1.5. El turismo como parte de la
sociedad
1.6.  Analisis de la multiculturalidad
2.1.  Impactos del turismo en la sociedad
2.2. El turismo y las ventajas de la
diferencia: La construccion de una
identidad turistica
. l6ai | 2.3. Tipologia del turismo socio
2 Impactos socio antropologicos en € antropoldgico: turismo étnico, turismo
Turismo . ; .
cultural, patrimonio cultural, turismo
religioso, ecoturismo, turismo de aventura,
turismo rural, etc.
2.4. El turismo y las representaciones
simbolicas de los destinos turisticos.
3.1. LaEtnografia
; | Metodlogapasl o s campo | 315 ooy o,
socio antropologico o T
3.1.3. Investigacion accion participativa
3.1.4. Analisis etnografico
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3.1.5.
3.2.

3.2.1.
3.2.2.
3.2.3.
3.2.4.

Construccion del relato etnogréafico
Herramientas

Observacion participante
Documentos y entrevistas
Diagndsticos rurales rapidos
Interpretacion y Descripcion

7. Actividades de aprendizaje de los temas

Tema 1. Antropologia Social y su Aplicacion al Turismo

Competencias

Actividades de aprendizaje

Especifica:

e ldentificar los principales conceptos y
teorias socioantropoldgicas, para su
comprension y aplicacion en el campo
de la cultura turistica.

Genéricas:
e Capacidad de analisis y sintesis.

e Capacidad de trabajar en equipo
interdisciplinario.
e Apreciacion de la diversidad vy

multiculturalidad.

e Realiza

e Elaborar un cuadro sindptico sobre el

e Realizar un ensayo sobre algun tema de:

investigacion  sobre  los
principales conceptos y las teorias del
turismo, sociologia y antropologia en
diferentes fuentes bibliogréficas.

campo de actividad de la sociologia, la
antropologia y el turismo.

cultura, multiculturalidad, sociologia y
antropologia aplicado al turismo.

Tema 2. Impactos Socio Antropologicos en el Turismo

Competencias

Actividades de aprendizaje

Especifica:
e Identificar los impactos  socio-
antropologicos con base a las

motivaciones y comportamientos de los
segmentos de mercado del turistico de
su region.

Genéricas:
e Capacidad de analisis y sintesis.

e Capacidad de trabajar en equipo
interdisciplinario.
e Apreciacion de la diversidad vy

multiculturalidad.

e Investigay exponer casos especificos de

e ldentificar los segmentos de mercado

e Realizar en

impactos sociales positivos y negativos
del turismo en nucleos receptores a nivel
internacional, nacional y local.

del turismo socio antropoldgico para
comprender las  motivaciones Yy
comportamientos de la demanda
turistica en su localidad.

equipos de trabajo
presentaciones sobre el tema de la
relacién entre turistas y residentes
basados en diferentes estudios.

Tema 3. Metodologia para el trabajo de campo socio antropolégico

Competencias

Actividades de aprendizaje

Especifica:

e Aplica Técnicas de investigacion
cualitativa para llevar a cabo un analisis
etnografico.

e Revisar documentos sobre estudios
etnogréficos, investigacion participativa
y sus herramientas.

e Elaborar planteamientos de problemas
utilizando “el &rbol del problema”.
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Geneéricas: e Visitar comunidades para préctica de
e Capacidad de andlisis y sintesis. técnicas  cualitativas:  observacion,
e Capacidad de trabajar en equipo construccion y aplicacion de guias de
interdisciplinario. entrevista, redaccion de informes finales
e Apreciaciéon de la diversidad y y de trabajo colaborativo.
multiculturalidad. e Presentar estudios de casos

etnogréficos.

e Elaborar un esquema conceptual de la
teoria y contexto de los estudios
Etnograficos.

8. Practica(s)

e Visitas de campo

e Realizar recorridos turisticos en poblaciones cercanas al lugar de residencia.

e Llevar acabo visitas guiadas en la localidad que fortalezcan el conocimiento desde
la postura de la socio antropologia en combinacion con el turismo.

9. Proyecto de asignatura

El objetivo del proyecto que planteé el docente que imparta esta asignatura, es demostrar

el desarrollo y alcance de la(s) competencia(s) de la asignatura, considerando las siguientes

fases:

e Fundamentacién: marco referencial (tedrico, conceptual, contextual, legal) en el cual
se fundamenta el proyecto de acuerdo con un diagnostico realizado, mismo que permite
a los estudiantes lograr la comprension de la realidad o situacion objeto de estudio para
definir un proceso de intervencion o hacer el disefio de un modelo.

e Planeacion: con base en el diagndstico en esta fase se realiza el disefio del proyecto
por parte de los estudiantes con asesoria del docente; implica planificar un proceso: de
intervencion empresarial, social o comunitario, el disefio de un modelo, entre otros,
segun el tipo de proyecto, las actividades a realizar los recursos requeridos vy el
cronograma de trabajo.

e Ejecucion: consiste en el desarrollo de la planeacion del proyecto realizada por parte
de los estudiantes con asesoria del docente, es decir en la intervencién (social,
empresarial), o construccion del modelo propuesto segun el tipo de proyecto, es la fase
de mayor duracion que implica el desempefio de las competencias genéricas y
especificas a desarrollar.

e Evaluacion: es la fase final que aplica un juicio de valor en el contexto laboral-
profesion, social e investigativo, ésta se debe realizar a través del reconocimiento de
logros y aspectos a mejorar se estard promoviendo el concepto de “evaluacion para la
mejora continua”, la metacognicion, el desarrollo del pensamiento critico y reflexivo
en los estudiantes.
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10. Evaluacién por competencias
La evaluacion debe ser continua y cotidiana por lo que se debe considerar el desempefio
en cada una de las actividades de aprendizaje, haciendo especial énfasis en:
e Construccion de un glosario con los principales conceptos de la asignatura
e Investigacion documental y sus respectivas fichas y controles de lectura
e Elaboracién de un reporte sobre los diferentes segmentos de mercado del turismo
socio antropologico que existe en su entorno.
e Entrega de un ensayo con tema otorgado en clase
e Resultados de la investigacion etnografica realizada sobre estudios de casos con el
tema indicado
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